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Lannerstag, Y& Mz 2004
Anprobe war gestern
Virtueller Einkauf mit

"ShopLab"

Ob Manner kinftig wohl lhre
Frauen clwas weniger widerwillig
UM Shoppen begleten werden?
Ein Projekt des Institutes of
Interdisciplinary Research an der
Fachheochschule Fulda konnte e
méglich machen. "Shoplab® soll
night nur die Qual der Wahl helm
Elnkauf erleichiern, sondermn
wartet - zu Freude kindlicher
Mannerierzen - aoch mit allerlal
technischem Schmckschnack
ALl

Umpahen akchl |||'|.II.:_.|- 1.!||, Erte Perdon
schliipit e din Kunden n jedes Hemd,

lin Rahmen des Projekts wurden [ % !

fwel konkrete 1deen b

verwirklicht, die auf der CeBIT s

vorgestelll werden. Fum elnen Weiches Paar nenm’ ich dan

ware da der “interaktive “intzrakuive Regal” gibe Hat,

Spicgel”. Dieser ermaglicht die

“virtuelle” Anprobe van = www shoplabinfo Online-Infos
Kleidungssiucken, insbesonders zum “ShoplLab”-Projakt

von Cberbeklaidung. An eingm {engl.)

Touchscreen kann der Kunde die

Ware nach seingn Winschen konfigurieren und anschiicBend einer
computererzeugien Person, deren Aussehen und Mabs festgelegt
warden kénnen, Oberstilpen. Der Kunde kann dann ssin *Ebonbild”
van allen Selten im Display belrachten, ohne die Bluse oder das
Hemd selbst anziehen zu mussan. Ob es irgendwo zwickt und
zwackt, lasst sich auf diese Weise jedoch leider nicht feststalizn ..,

Das zweite Vorhaben ist das "interaktive Regal”. Das in
Zusammenarbelt mit sinem Schuhgeschall entwickelte System berat
Kunden ebwa mit Zusatzinformaztionen und Animationen, Interessiert
sich ein potenzieller K3ufer zum Beispiel fur Laufschuhe, bekammt
er alle verfigbaren Modelle, Produkisigenschaiten und -unterschizade
auUf einem Display angazeigt. Ohne seing ausgelatschien Treter
auszichen zu missen, bleibt der Kunde so sprichwartiich auf dem
Laufenden,



