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Hessen Glohal

Internationale Tipps fiir das Regionalmarketing

Das neue Hochschulprogramm ,,Hessen Global“ fiihrte neun Studierende aus aller Welt nach Fulda

Von Claudia Kohler

FULD#  ‘MNachhaltigkeit war
das bestimmende Thema des
hessischen Hochschulpro-
gramms , Hessen Global®: Da-
Zu kamen neun Studierende
aus sechs Lindern nach Fulda
und erarbeiteten in einem
awelmonatigen Praktikum
von Juli bis August Marke-
tingstrategien und Konzepte
fir heimische Betriebe.

S0 entstand rum Beispiel in
Zusammenarbeit mit der Bay-
rischen Verwaltungsstelle des
Biospharenreservats Rhin ein
Konzept  zur machhaltigen
Entwicklung eines speziellen
Rhéntourismus’. | Bei unseren
Uberlegungen haben wir auf

bestehende Verbindungen ge-
baut”, erklirt Projektkoordi-
natorin Katja Mrok (28) und
firgt hinen: | Ehemalige ameri-
kanische Soldaten, die in der
Rhin stationiert waren, sind
eine wichtige Ziclgruppe da-
bei. Diese sollen zum Bel-
spiel mit eigens ausgebildeten
Reisefiihrern eine Tour durch
die Bhiin machen, die exakt
auf die Bedirfnisse der Vele-
rantert  abgestimmt ist. Des
Weiteren wollen die Studie-
renden guch neue Verbindun-
gen schaffen. Stadtepartner-
schaften sehen sie als sinnvoll
an, da diese langfristig ange-
legt seien und dem Prinzip
der Nachhaltigkeit entspri-
chen. ,Unsere Empfehlung st

Bad MNeustadt”, erklirt die
Amerikanerink Roxana Bon-
derson, Tellnehmerin des Pro-
gramms. ,Die Stadt hat be-
reits Verbindungen zu ande-
ren Stidten und neben der
idealen Einwohnerzahl gibt es
auch ein Gymmnasium, so dass
Schileraustausche  durchge-
fiihrt werden kénnten”, so
Bonderson.,

MNeben Organisationen  im
UNESCO-Biospharenreservat
war auch das Umweltzentrum
Fulda ein Praxispartner der
Studierenden. In Zusammen-
arbeit mit dem Zentrum kon-
zipierten die Studenten ein
internationales  Bildungspro-
gramnm. , Wir haben einen
Waochenplan erstellt mit ver-

schiedenen Workshops zum
Thema Wasser, Energie, Land-
wittschaft und Stadtentwick-
lung”, <o Nils Reiners, Teil-
nehmer aus der Gruppe.
HHiessen (Global®™ ist ein Pro-
gramm des Gemeinschafts-
projekts der hessischen Hoche-
schulen ,Hessen Networks'.
vieses wird maglich durch
die Unterstiitzung des Wis-
senschaftsministeriums. und
der EU sowie des Deutschen
Akademischen Austausch-
dienstes (DAAD). | Wir sind
sehr stole darauf, was die Stu-
dierenden in der kurzen Zeit
auf die Beine pestellt haben”,
sagt Thomas Berger (30), Lei-
ter der Koordinierungsstelle
Hessen  MNetworks., [ Wenn

mian  bedenkt, dass Hessen
slobal” zum ersten Mal iliber-
haupt  durchgefithrt  wurde,
sind die Ergebnisse noch
schoner”, so Berger. Die Tejl-
nehmer aus den USA, Kanada,
Slowakei, Ungamn, Frankreich
und Deutschland wurden be-
wusstausgewihlt.  Wir setzen
auf  internationale Gruppen,
da awslandische Stodenten
sich wiel besser in die Lape
moglicher Touristen versetzen
kinnen®, so Berger. Aufler-
dem michte das Programm
Zum  internationalen  Aus-
tausch beitragen.

ie Lrgebnisse, welche die
Studierenden am Freitag im
Transferzentrum: der. Hoch-
schule Fulda worgestellt ha-

ben, seien , wichtige Informa-
tionen fiir das Regionalmarke-
ting”, so Berger. , Wir arbeiten
nicht filr den Papierkorb®, er-
kldrt er uned fagt hinzu: | Das
Bildungsprogramm  im  Um-
weltzentrum Fulda soll hald
umgesetzt werden.” Die Pla-
nungen  2ur  Purchfihrung
von ,Hessen Global” im Som-
mer 2007 laufen berelts.
LAuch nichstes Jahr werden
wir wieder internationalen
Besuch haben”, kiindigt Ber-
ger an und bittet um Unter-
sttzung: ,Uber Spenden fiir
unser Programm sind wir sehr
dankbar.” Weitere Infos pibt
es im Internet.

www, hessen-global.de



